INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Medidlny manazment a marketingova komunikécia
KZU/
MedManMK/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna, kombinovana

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupein Studia: II.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Pre uspesné absolvovanie predmetu je potrebné, aby Student zodpovedal Statnicové otazky, priCom
hranica tspesnosti je 70%, o Gspesnosti alebo neuspesnosti rozhoduje dana Statnicova komisia.

Vysledky vzdelavania:
Student prezentuje nadobudnuté vedomosti, vie ich kriticky analyzovat’ a tvorivo aplikovat’ v rdmci
predmetnej oblasti.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Manazér (funkcie, ulohy, roly, kompetencie, zru¢nosti)

2. Rozhodovanie a planovanie. Organizovanie, vedenie a kontrola

3. Krizovy manazment. SWOT analyza silnych a slabych stranok podniku
4. KI"aicové marketingové koncepcie. Marketingové prostredie (mikroprostredie a makroprostredie)
5. Model spotrebitel'ského spravania

6. Marketingovy vyskum

7. 4P — marketingovy mix

8. Corporate identity firmy

9. Historia reklamy, typy reklamy a druhy propagaénych prostriedkov

10. Psychologické, vizudlne a kultarne aspekty reklamy

11. Proces tvorby reklamnej kampane

12. Vyhody a nevyhody masovokomunikaénych prostriedkov z hladiska Sirenia reklamy a jej
efektivity

13. Eticky kédex RPR; Zakon o reklame

14. Reklama na socialnych sietach

15. Nové pojmy v oblasti marketingu (SEO, PPC,...)

16. Ulohy, ciele a komunika¢na stratégia v PR

17. Internd a externa PR komunikacia a jej prostriedky

18. Tradi¢né a nové trendy v PR

19. Media relations — vzt'ahy s médiami

20. Krizova komunikacia v PR. Etika v PR

Odporiacana literatira:
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BAACK, D. — KENNETH, E. 2008. Reklama, propagace a marketingova komunikace. Brno:
CPress, 2008.

BURESOVA, J. 2022. Online marketing: Od webovych stranek k socialnim sitim. Praha : Grada
Publishing, 2022.

CEJTHAMR, V. — DEDINA, J. 2010. Management a organizaéni chovéani. Praha: Grada
Publishing, 2010.

FTOREK, J. 2012. Public relations jako ovliviiovani minéni. Praha : Grada Publishing, 2012.
HEJLOVA, D. 2015. Public relations. Praha: Grada Publishing, 2015.

KOPECKY, L. 2013. Public relations. D&jiny — teorie — praxe. Praha: Grada Publishing,
2013.

KOTLER, P. 2007. Moderni marketing, Praha : Grada Publishing, 2007.

KOTLER, P. - KELLER, K. 2007. Marketing management. Praha: Grada Publishing, 2007.
KOTLER, P. 2021. Marketing 5.0. USA, New Jersey : John Wiley & Sons, 2021.
MEERMAN SCOTT, D. 2010. Nov¢ pravidla marketingu a PR. Praha : Eastone Books, 2010.
POSPISIL, P. 2002. Efektivni Public Relations a media relations. Praha : Computer Press, 2002.
PRIKRYLOVA, J. 2019. Moderni marketingova komunikace. Praha : Grada Publishing, 2019.
REMISOVA, A. 2011. Etika a ekonomika. Bratislava : Kalligram, 2011.

ROZNOVA, J. 2018. Vybrané kapitoly z public relations. Vysokoskolské ugebné texty pre
Studentov nemarketingovych odborov. Nitra : Univerzita Kons$tantina Filozofa, Filozoficka
fakulta, 2018.

SEDLAK, M. — LISKOVA, C. 2016. ManaZment. Bratislava: Wolters Kluwer, 2016.
SVOBODA, V. 2009. Public relations moderné¢ a u¢inn¢. Praha : Grada Publishing, 2009.
VERCAK, V. - GIRGASOVA, J. - LISKAROVA, R. 2004. Media relations neni
manipulace. Praha : Ekopress, 2004.

VYSEKALOVA, J. a kol. 2012. Psychologie reklamy. Praha: Grada Publishing, 2012.
VYSEKALOVA, J. - MIKES, J. 2018. Reklama. Praha: Grada Publishing, 2018.

Odborné periodika:

Marketing a komunikace

Marketing science &amp; inspirations

Marketing &amp; media

Profit

Strategie

Trend

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 110

A B C D E FX
50.0 22.73 15.45 5.45 6.36 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 30.11.2023

Schvalil : prof. Mgr. Juraj Malicek, PhD. Datum schvélenia: 31.10.2022
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